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Areaal Advies verbetert
de leefomgeving van

mensen!
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» Opgerichtin 2009 » We werken aan het verbeterenvan gebieden

» Deskundigheid en ervaring inzetten met » Voor gemeenten, provincies, rijksoverheid,
betrokkenheid, plezier en passie woningcorporaties, pandeigenarenen andere
partijen
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Vier pijlers

> Ruimtelijke economie
> Duurzaamheid

> Duurzame

bezoekerseconomie

> Maatschappelijk vastgoed

Areaal Advies 11 juni 2024 | Maatschappelijk-Vastgoedboot Provada 2024




Maatschappelijk Vastgoed - onze visie

> Wij streven naar de optimalisatie van vastgoedportefeuilles

met de focus op maatschappelijke relevantie en duurzaamheid.

> Inonze ogenisvastgoednietalleenbedoeld om financieel
rendement te behalen, maar vooral ook om waarde toe te

voegen aan bredere maatschappelijke doelen.
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Maatschappelijk Vastgoed - onze diensten

> Asset-en portefeuillemanagement
> Beleid, analyse en optimalisatie
> Projectmanagement

> Verduurzaming
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¥ Geschiedenis van de Stopera
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‘Stopera strop voor Amsterdam’

Deskundigen vrezen: bouw gaat , ’7’ ' .G VT M

gemeente 15 miljoen extra kosten
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Voorgeschiedenis van 153 jaar
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| Een mislukt ontwerp
1= Creatieve vermoeidheid en
soctologisch misverstand




Bijnaam en opening

m Opening: 23 september 1986
NO&B

= Gemeente Amsterdam
september 1988

m Architect: Dam & Partners
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35 jaar later - 4 nieuwe principes

Effectiever ruimtegebruik
Effectievere bijdrage aan de duurzaamheidsdoelstellingen
Kwaliteitsverbetering van het verblijfsklimaat

Kwaliteitsverbetering en betere aansluiting bij omgeving
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4 deelprojecten

Fase1

1. Kantoor, plaza en vergadercentrum
2. Installaties

3. Entree stadhuis en bestuur

Fase 2
4. Begane grond en Waterlooplein

Stadhuis : 48.000 M2
NO&B : 42.000 M2
Parkeergarage :11.000 M2

Totaal : 100.000 M2




Gemeente: stadhurs moet toegankeluker worden voor het pubhek

Stopera wordt markthal
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Binnenstromende plannen
voor Stopera splegelen stad
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Begane grond

Ideeén. Ze stromen
binnen, de ideeén voor
nieuwe bestemmingen
voor de Stopera. ‘Meer
hart voor et stadhuis.

o e el

lingen oo cen e

= Dialoog met de stad

“61is vael belangstelling. Mensen hebben toch meer
hart veor het stadhuis dan ik eigenlik dacht en een
beetje bang o0t was’

. . . e
m 8o ideeén, 3 varianten

m Gemeenteraad kiest "Gemaakt in Amsterdam”
m Tenderprocedure huurder(s)

s NO&B en Amstel 1 als partners

Markthal in de Stopera,
openbare straat of tuin?

Door Daan Borrel

AMSTERDAM. Over twee jaar zou de
begane grond van het stadhuis zo-
maar eens een markt kunnen zijn. Of
een openbare straat. Nadat de ge-
meente afgelopen september een op-
roep deed ideeén in te sturen om de
leegstaande begane grond van de Sto-
pera anders in te vullen, zijn nu uit
alle 180 inzendingen drie potenti€le
opties gekomen. Rond de zomer kiest
de gemeente één optie uit, die dan
verder wordt uitgewerkt.

Niet de hele begane grond wordt
verbouwd, het gaat vooral om ruimtes
die amper gebruikt worden, zoals de
drie trouwzalen, een filmzaal en de
‘binnenstraaten -tuin, gezamenlijk ter
grootte van anderhalf voetbalveld. In

& :

tes in een grote, open markthal. Zo
wordt ook de markt op het Waterloo-
plein er meer bij beuokken In dre
tweedeoptieblij laf-
zonderlijk in gebruik, met een grote
openbare binnentuin als rustpunt in
het centrum. In het derde voorstel
wordt de ruimte tussen de Nationale
Opera en Ballet en het stadhuis open-
gebroken. Van de Amstel naar het Wa-
terlooplein komt dan een openbare
straat. Als laatste optie worden alleen

»Maar”, zegt Guido Wallagh:an pro-
jectbegeleider Inbo, ,.die laatste optie
voldoet niet ech( aan. de eisom het g&

bouwbeter

Concrete verandering verwacht
Wallagh vanaf 2017. Tot die tijd zullen
in de ruimtes pop-up initiatieven ko-
men, zoals llingen.




A M ST E L 'I Gemaaktin Amsterdam
De nieuwe food, retail en cultuur hotspot in het hart van Amsterdam!



VEGITALIAN

Markus Konings
Belevenis ondernemer

* CEO & Oprichter Sandenburg-DST (1998)
*Opgeleid in Wageningen en Barcelona (IESE)

*>25 jaar ervaring als belevenis ondernemer, expert
en concept ontwikkelaar

e |nvesteerder in duurzame foodservice start- en scale
ups

e Retail - Foodservice - Binnensteden & Brand
experience

eFamilie, roeien, zeilen, fotografie, muziek
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Ebeltoft Group

® Wereldwijd netwerk van 17 Brand &
Retail bureaus actief in >30 landen.

® Ondersteuning merken, steden en
retailers om concurrerend te blijven.

® Gezamenlijk delen van expertise,
uitvoeren van projecten en wereldwijd
onderzoek.

® Jaarlijkse publicatie Global Trends &
Retail Innovations-rapport.

® |nternationale trend & inspiratie tours.

(Otarmicae GOUVEA

ecosystem

DIAMART
» ] GROUP

McMillan
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De plek waar je samenkomt om te beleven, leren, proeven en te ontmoeten.

Sociale en commerciéle initiatieven zijn met elkaar vermengd in een bruisende plek.
Amstel 1 combineert cultuur, (food)retail en restaurants.
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GEMAAKT IN AMSTERDAM

"De Stopera als het kloppend hart van de stad”
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BESTAANDE PLINT STADHUIS OPENEN

DAM El

PARTNERS DETWEE
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nationale opera & ballet

het stadhvis

concept stadhuis

waterlooplein(markt)

Hoofdhuurder#*




XXX

Stadhuis Amsterdam

KT = kantoor
PV = plaza + vergaderen
BE = bestuur + crisis

PO = plaza openbaar / politiek

CO = commercieel casco =P4

LO = loketten

Figuur 1: overzicht demarcaties van het totaal plan
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BESTAAND

STADHUIS
KANTOREN

AMSTEL MUZIEKTHEATER / STADHUIS

LICHTSTRAAT

STADHUIS

KANTOREN

MUZIEKTHEATER / STADHUIS
AMSTEL COMMERCIELE RUIMTE

DAM
&

PARTNERS

ARCHITECTEM

WATERLOOPLEIN

DE TWEE
SNCEKEN

WATERLOOPLEIN




Criterium 1: is het Amsterdams in de ruimste zin van
het woord?

Amstel 1 zet zich in om (de productie van) lokale
producten te stimuleren en aan te bieden in de
ruimtes van Amstel 1 (zie bijlagen). De verkochte
goederen moceten daarom zoveel mogelijk

afkomstig zijn uit Amsterdam en omgeving of door
Amsterdammers ontworpen of geproduceerd zijn.

Criterium 2: is er sprake van productie of ambacht
op locatie?

Amslel 1 staat voor produclie, co-crealic en
consumptie waarbij gasten het verhaal erachter leren
kennen. De onderhuurders bieden ambachtelijke
producten aan evenals vers en eerlijk eten. Bovendien
maken zij zich hard voor lokale produclie. lonen

zij hun bereidingswijze en laten zij het publiek
ambachtelijkheid ervaren.

Criterium 3: is de huurder bereid bij te dragen aan de
programmering van de binnenstraat?

Amslel 1 wordl een plek voor alle Amsterdammers.
Daarom programmeren wij onder andere festivals,
markten en workshops. Denk aan workshops door
‘experts’ van de betrokken bedrijven op het gebied

van design. (gezond) koken en mode. Onderhuurders
leveren een actieve bijdrage aan de programmering.

Ambachten
| | Eten &drinken

[ |  Winkels

AN

|:| Toiletruimte

B Marktkramen
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De plek waar je samenkomt om te beleven, leren, proeven en te ontmoeten.

Sociale en commerciéle initiatieven zijn met elkaar vermengd in een bruisende plek.
Amstel 1 combineert cultuur, (food)retail en restaurants.
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Sandenburg
ST+~ |concept
( —l creation

De Ruijterkade 113
1011 AB Amsterdam
T:020-2376581
www.sandenburg-dst.com

Ebeltoft Grou

Global Brand & Retail Experts



http://www.sandenburg-dst.com/
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